
Projekt z 20 kwietnia 2015 r.  

Strategia komunikacji PO WER na lata 
2014 - 2020 



CEL OPRACOWANIA STRATEGII 
KOMUNIKACJI  

• Strategia komunikacji PO WER to dokument, który określa zasady 
informacji i promocji  i obejmuje cały okres programowania 2014-2020. 
Jest ona opracowywana przez IZ zgodnie z przepisami rozporządzenia 
ogólnego.  

• Celem opracowania Strategii jest określenie spójnej komunikacji 
wszystkich działań realizowanych w ramach PO WER.  

• W komunikację zaangażowane są wszystkie instytucje odpowiedzialne za 
jego realizację. Stąd przekaz kierowany jest w szczególności do osób i 
podmiotów mogących skorzystać bezpośrednio i pośrednio ze wsparcia 
PO WER, ale również do szerokiego grona odbiorców w celu ukazania i 
podkreślenia pozytywnych zmian jakie Fundusze Europejskiego 
powodują w życiu mieszkańców Polski.  

 



PODSTAWA PRAWNA OPRACOWANIA 
STRATEGII KOMUNIKACJI  

• art.116 rozporządzenia ogólnego 

• rozdz. 5.6 „Informacja i promocja” Umowy partnerstwa  

• horyzontalne Wytyczne w zakresie informacji i promocji 
programów operacyjnych polityki spójności na lata 2014 – 
2020 (rozdz. 3 podrozdział 2) 

 



SPOSÓB OPRACOWANIA STRATEGII 
KOMUNIKACJI 
 

• IZ opracowała Strategię komunikacji PO WER w konsultacji z 
IP w ciągu trzech miesięcy od zaakceptowania przez Komisję 
Europejską Programu Wiedza Edukacja Rozwój. 

• Projekt został przekazany do konsultacji IK UP  
i uzyskał jej akceptację. 

• Strategia komunikacji została przekazana KM w celu 
zatwierdzenia. Zatwierdzenie musi nastąpić w ciągu sześciu 
miesięcy od przyjęcia PO WER, tj. do 17 czerwca 2015 r.  



ZAWARTOŚĆ DOKUMENTU 
1. OKREŚLENIE SYTUACJI WYJŚCIOWEJ 

1.2 Diagnoza: 

• Analiza systemu informacji i promocji Programu Operacyjnego Kapitał Ludzki,  

• Doświadczenia zebrane w trakcie realizacji działań w ramach perspektywy finansowej 2007 – 2013, 

• Wnioski sformułowane na podstawie badań ewaluacyjnych, w tym w szczególności badania pn. 
„Ewaluacja strategiczna działań informacyjno-promocyjnych realizowanych w ramach PO KL”, 

• Opis czynników mających wpływ na sytuację wyjściową i zmianę podejścia do komunikacji EFS w 
perspektywie finansowej 2014 -2020: 

o Nowa struktura wdrażania – 16 programów regionalnych i 1 program krajowy 
dofinansowany z EFS, 

o Rezygnacja z promocji submarek programów operacyjnych na rzecz wspólnej promocji  
nazwy Fundusze Europejskie, 

o Zawartość merytoryczna PO WER – większa koncentracja na komunikacji  do potencjalnych 
beneficjentów i beneficjentów, mniejsza do potencjalnych uczestników projektów (wsparcie 
bezpośrednie skierowane głównie do osób młodych),  

o Ograniczenie kompetencji IZ i IP w zakresie realizacji działań o szerokim zasięgu 
 

 



ZAWARTOŚĆ DOKUMENTU CD. 
2. CEL GŁÓWNY I CELE SZCZEGÓŁOWE KOMUNIKACJI PROGRAMU 

Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie środków z PO WER 
w celu zwiększenia dostępu do wiedzy, podniesienia poziomu edukacji i tworzenia 

warunków rozwoju społecznego 

Wynikające z niego cele szczegółowe:  

Komunikacja Funduszy Europejskich: 

• aktywizuje potencjalnych beneficjentów i potencjalnych uczestników projektów 
PO WER do ubiegania się o wsparcie z FE, 

• wspiera beneficjentów PO WER w realizacji projektów, 

• zapewnia społeczeństwu informację na temat projektów współfinansowanych z 
FE w ramach PO WER,  

• zapewnia szeroką akceptację społeczną dla działań rozwojowych realizowanych 
przy pomocy Funduszy Europejskich. 



ZAWARTOŚĆ DOKUMENTU CD. 

3. GŁÓWNY KOMUNIKAT 

Główny komunikat stanowi punkt odniesienia do wszystkich działań 
informacyjno – promocyjnych podejmowanych w latach 2014 – 2020 przez 
wszystkie instytucje zaangażowane w realizację Programu.  

Fundusze Europejskie w ramach PO WER wspierają młodych na rynku 
pracy, rozwój szkolnictwa wyższego, innowacje społeczne i współpracę 

ponadnarodową oraz reformy polityk publicznych w obszarze 
zatrudnienia, edukacji, włączenia społecznego, zdrowia i dobrego 

rządzenia, a co za tym idzie – zwiększają możliwości  
i poprawiają jakość życia mieszkańców Polski 



ZAWARTOŚĆ DOKUMENTU CD. 
4. STOSOWANIE GŁÓWNEGO KOMUNIKATU PROGRAMU W 
DZIAŁANIACH INFORMACYJNO – PROMOCYJNYCH 

5. GRUPY DOCELOWE I SPOSOBY KOMUNIKACJI Z NIMI 

6. KOORDYNACJA KOMUNIKACJI FUNDUSZY EUROPEJSKICH W RAMACH 
PO WER 

7. REALIZACJA DZIAŁAŃ INFORMACYJNO – PROMOCYJNYCH W 
PARTNERSTWIE 

8. OCENA EFEKTÓW STRATEGII 

9. RAMOWY HARMONOGRAM 

11. WIZUALIZACJA        

10. ROCZNA AKTUALIZACJA DZIAŁAŃ 

12. SZACUNKOWY BUDŻET NA REALIZACJĘ STRATEGII 

13. WYKAZ SKRÓTÓW i ILUSTRACJI  
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