Strategia komunikacji PO WER na lata
2014 - 2020

Projekt z 20 kwietnia 2015 .
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CEL OPRACOWANIA STRATEGII
KOMUNIKACII

e Strategia komunikacji PO WER to dokument, ktdory okresla zasady
informacji i promocji i obejmuje caty okres programowania 2014-2020.
Jest ona opracowywana przez IZ zgodnie z przepisami rozporzadzenia
ogolnego.

 Celem opracowania Strategii jest okresSlenie spdjnej komunikacji
wszystkich dziatan realizowanych w ramach PO WER.

W komunikacje zaangazowane sg wszystkie instytucje odpowiedzialne za
jego realizacje. Stad przekaz kierowany jest w szczegdlnosci do osob i
podmiotow moggcych skorzystaé¢ bezposrednio i posrednio ze wsparcia
PO WER, ale rowniez do szerokiego grona odbiorcow w celu ukazania i
podkreslenia pozytywnych zmian jakie Fundusze Europejskiego
powodujg w zyciu mieszkancow Polski.




PODSTAWA PRAWNA OPRACOWANIA
STRATEGII KOMUNIKACII

* art.116 rozporzadzenia ogdlnego

* rozdz. 5.6 ,Informacja i promocja” Umowy partnerstwa

* horyzontalne Wytyczne w zakresie informacji i promocji
programow operacyjnych polityki spojnosci na lata 2014 —
2020 (rozdz. 3 podrozdziat 2)




SPOSOB OPRACOWANIA STRATEGI!
KOMUNIKACII

* |Z opracowata Strategie komunikacji PO WER w konsultacji z
IP w ciggu trzech miesiecy od zaakceptowania przez Komisje
Europejskg Programu Wiedza Edukacja Rozwo;j.

* Projekt zostat przekazany do konsultacji IK UP
i uzyskat jej akceptacje.

e Strategia komunikacji zostata przekazana KM w celu
zatwierdzenia. Zatwierdzenie musi nastgpi¢ w ciggu szesciu
miesiecy od przyjecia PO WER, tj. do 17 czerwca 2015 .
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ZAWARTOSC DOKUMENTU

1. OKRESLENIE SYTUACJI WYJSCIOWE)J

1.2 Diagnoza:
* Analiza systemu informacji i promocji Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki,
* Doswiadczenia zebrane w trakcie realizacji dziatann w ramach perspektywy finansowej 2007 — 2013,

* Whnioski sformutowane na podstawie badan ewaluacyjnych, w tym w szczegdlnosci badania pn.
»Ewaluacja strategiczna dziatan informacyjno-promocyjnych realizowanych w ramach PO KL”,

* Opis czynnikdw majgcych wptyw na sytuacje wyjsciowq i zmiane podejscia do komunikacji EFS w
perspektywie finansowej 2014 -2020:

o Nowa struktura wdrazania — 16 programow regionalnych i 1 program krajowy
dofinansowany z EFS,

o Rezygnacja z promocji submarek programoéw operacyjnych na rzecz wspdlnej promocji
nazwy Fundusze Europejskie,

o Zawartos¢ merytoryczna PO WER — wieksza koncentracja na komunikacji do potencjalnych
beneficjentow i beneficjentdw, mniejsza do potencjalnych uczestnikdw projektdw (wsparcie
bezposrednie skierowane gtéwnie do oséb mtodych),

o Ograniczenie kompetencji IZ i IP w zakresie realizacji dziatan o szerokim zasiegu
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ZAWARTOSC DOKUMENTU CD.

2. CEL GROWNY | CELE SZCZEGOLOWE KOMUNIKACJI PROGRAMU

Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie srodkow z PO WER
w celu zwiekszenia dostepu do wiedzy, podniesienia poziomu edukacji i tworzenia

warunkow rozwoju spotecznego

Wynikajgce z niego cele szczegdtowe:

Komunikacja Funduszy Europejskich:

aktywizuje potencjalnych beneficjentdw i potencjalnych uczestnikdw projektow
PO WER do ubiegania sie o wsparcie z FE,

wspiera beneficjentéw PO WER w realizacji projektow,

zapewnia spoteczenstwu informacje na temat projektow wspoétfinansowanych z
FE w ramach PO WER,

zapewnia szerokg akceptacje spoteczng dla dziatan rozwojowych realizowanych
przy pomocy Funduszy Europejskich.
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ZAWARTOSC DOKUMENTU CD.

3. GROWNY KOMUNIKAT

Gtowny komunikat stanowi punkt odniesienia do wszystkich dziatan
informacyjno — promocyjnych podejmowanych w latach 2014 — 2020 przez
wszystkie instytucje zaangazowane w realizacje Programu.

Fundusze Europejskie w ramach PO WER wspierajg mtodych na rynku
pracy, rozwoj szkolnictwa wyZszego, innowacje spoteczne i wspotprace
ponadnarodowq oraz reformy polityk publicznych w obszarze
zatrudnienia, edukacji, wigczenia spofecznego, zdrowia i dobrego
rzqdzenia, a co za tym idzie — zwiekszajg mozliwosci
i poprawiajq jakosc zycia mieszkancow Polski
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ZAWARTOSC DOKUMENTU CD.

4. STOSOWANIE GEOWNEGO KOMUNIKATU PROGRAMU W
DZIAtANIACH INFORMACYJNO - PROMOCYINYCH

5. GRUPY DOCELOWE | SPOSOBY KOMUNIKACIJI Z NIMI

6. KOORDYNACJA KOMUNIKACII FUNDUSZY EUROPEJSKICH W RAMACH
PO WER

7. REALIZACJA DZIALAN INFORMACYJNO — PROMOCYJNYCH W
PARTNERSTWIE

8. OCENA EFEKTOW STRATEGI!

9. RAMOWY HARMONOGRAM

11. WIZUALIZACJA

10. ROCZNA AKTUALIZACIJA DZIALAN

12. SZACUNKOWY BUDZET NA REALIZACJE STRATEGII
13. WYKAZ SKROTOW i ILUSTRACJI
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Dziekuje za uwage

Agata Wroblewska
Departament EFS

Wydziat Promocji i Pomocy Technicznej
Ministerstwo Infrastruktury i Rozwoju

agata.wroblewska@ mir.gov.pl

22 273 8009
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